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Résumé - proposition de partenariat et de commandites
2009-2010

« Grand Partenaire » - Commandite annuelle ..40 000 $..........ccooorvorvcieeeeccececnnercseseeeenone page 10

Congreés annuel du commerce de détail

Commandite Platine ... 250008 ... page 12
ComMANIte OF ......coiiiiiiceee e 15000 F ... page 13
Commandite Argent .........cccoeiiriinreineeee e 10000 S ... page 16
CommaNdite BrONZE..........ccovvireiieiiiciiniinseseeeees s T500 B ... page 17
CommAaNdite CUIVIE .......c.ciiiiiieeet e 5000 S ... page 17
Petit-déjeuner-causerie ..., (1Y 01010 1SN page 15
Soiréedesdétaillants.............coocooervoercverecieceienrees LY 01010 1 S page 18

Tournoi de golf

Partenaire officiel..........ccooooiiiiiii
Voiturettes (si cette commandite est disponible)
Balles de golf ...
Commandite d’UN CONCOUS ........ccoiiiirererieie e
Trophée de lameilleure EqUIPE.......ccoveivreeiiiciecce e
Commandite d’UN TEIIe ...
PriX de PréSence.......ooieeiiininnseeeeeessseeins

Soirée Contact duCQCD ..., LY 00 L0 KON page 23

Colloque sur la prévention des pertes

Espace pour unstand 8 X 107 ........cccveirinriennciineensee e
Commandite d’'une conférence
COCKEAIL......cviiviiiicice e

Déjeuners ministériels

Par EVENEMENT .........c.cvciviiiiieee e BO000 S page 25
Colloques et forums

Commandite de tout I'événement ..., 4000 B ... page 26

Commandite d’une coONfErence ........c.coovveveeienrenrseeeeens 20008 ... page 26

REPAS. ... s 20008 ... page 26

Espace pour un stand d’eXposition .........c.ccceveienieiiisienieinnnns L1000 S ... e page 26

PaUSE-SANTE .......civerriiircreieiee et eaes BOO B ..o page 26

Petits-déjeuners-conférences
Commandite pour trois (3) événements
Commandite par EVENEMENT .........ccccovvvrirrriiieeeessas

Remplir pour plus d’information

Nom de I’entreprise :
Nom : Titre :
Téléphone : Date :

Veuillez cocher votre choix de commandite et retourner ce formulaire a I'attention de
Johanne Clément, par télécopieur au (514) 842-7627 ou par courriel : jclement@cqcd.org
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C@’D

CONSEIL QUEBECOIS DU
COMMERCE DE DETAIL

La mission

Le CQCD, le leader incontournable du secteur du commerce de détail, a pour mission de représenter,
promouvoir et valoriser ce secteur au Québec et de développer des moyens pour favoriser I'avancement
de ses membres.

Véritable force économique, le secteur du commerce de détail génére plus de 93 milliards de dollars de

ventes annuelles dans au-dela de 56 000 établissements commerciaux et procure plus de 400 000
emplois.

Qui sommes-nous ?

Le CQCD, c’est plus de 5 000 détaillants représentant une considérable diversité comprenant la grande
distribution, les grands magasins, les chaines nationales et régionales, les chaines spécialisées, les
franchiseurs et franchisés, les magasins spécialisés, les regroupements et les détaillants indépendants.

Ses membres se retrouvent dans I'ensemble des grands sous-secteurs du commerce de détail, dont
notamment la rénovation, la quincaillerie, la pharmacie, la mode, I'électronique, I'ameublement et le
sport. Le CQCD compte aussi parmi ses membres des sociétés immobilieres, des institutions
financiéres, des professionnels et enfin des fournisseurs de produits et services a I'industrie.

L’avantage stratégique

Les occasions de commandites et les divers partenariats offerts par le CQCD vous donnent I'opportunité
unique d’augmenter votre notoriété et de renforcer vos liens et votre marque aupres des détaillants et
du secteur du commerce de détail au Québec. Grace aux divers niveaux de commandites, votre société
sera identifiée comme partenaire du CQCD et comme leader du secteur.

E 1) % P‘ﬂ’ﬁ www.cqcd.org
C&D
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Conseil d’administration du CQCD

M. Daniel Binette
Propriétaire
Les Magasins Korvette Ltée

M. Frangois Lefebvre
V.-P. senior comm., franchises Dumoulin et aff. corp.
Groupe Dumoulin Electronique Inc.

Mme Liliane Colpron
Présidente
Boulangerie Premiére Moisson

M. Sylvain Leroux
Représentant des marchands
Association des marchands Canadian Tire

M. René Desmarais
Directeur général
Yves Rocher Amérique du Nord inc.

M. Donald Lizotte
Président
Le SuperClub Vidéotron Ltée

Mme Chantal Glenisson
Vice-présidente régionale pour I'Est du Canada
Wal-Mart Canada Corp.

M. Bernard Paré
Président
La Maison Ogilvy Inc.

M. Christian Houle
Vice-président
Réseau des ventes a I'automobiliste Ultramar Ltée

M. Frangois Roberge
Président-directeur général
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Sears Canada Inc.

M. Jean Simard
Président
Lozeau
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Vice-président Opérations, Québec
Belron Canada Inc.

M. Gaston Lafleur*
Président-directeur général
Conseil québécois du commerce de détail (CQCD)

M. Marc Leclerc*
Vice-président opérations de détail
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Vice-présidente, opérations
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* membres du Comité exécutif
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M. Daniel Binette
Propriétaire )
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M. Pierre Bovet
Président
MARC BOVET INC.
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Président )
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Président
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M. Richard Soly
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Conseil québécois du commerce de détail

Congres annuel du commerce de détail

17° édition — 15 et 16 mars 2010
Hétel Fairmont Le Reine Elizabeth - Montréal

Depuis 1994, le Congres annuel du commerce de détail est un rendez-vous unique
pour les intervenants du secteur du commerce de détail au Québec. C'est sans
contredit I'événement par excellence qui permet aux détaillants, aux gestionnaires de
chaines et aux autres décideurs qui gravitent autour de ce secteur d'activité,

d'atteindre les objectifs suivants :

= Découvrir les tendances du secteur du commerce de détail;
= Acqueérir de nouvelles connaissances;
» Echanger sur des intéréts communs;

= Etablir des contacts.

Le Congrés annuel du commerce de détail se tiendra a I'Hotel Fairmont Le Reine
Elizabeth & Montréal et se déroulera sur deux (2) journées, soit le lundi 15 mars et le

mardi 16 mars 2010.
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Clientéle/Congrés du commerce de détail

Les derniers congrés ont accueilli en moyenne plus de 500 participants, dont des décideurs du secteur
tout comme des détaillants désireux d'améliorer leurs connaissances et leurs compétences. Voici un
apercu de la clientele participante en 20009:

CQCD - CONGRES 2009
REPARTITION DES INSCRIPTIONS
PAR CATEGORES DENTREPRISES

Autres
Détaillants N
38% Couvernenment 3%
Meédia 3%
Institution financiere 3%
Habliss.d enseignerrent
5%
Assaociation/ Chanrbre
. . de commerce/ SDC
Entreprise de service / %
consultant
18% Soc. inmob. / centre
conmercial
18%

CQCD - CONGRES 2009
REPARTITION DES INSCRIPTIONS
PAR FONCTION DANS L'ENTREPRISE

Ventes / marketing
25%

Journaliste 2%
Rropriétaire / président Ressources hurreines
15% 2%
\——— Enseignenrent 226

™ conseiller 5%

Autres fonctions
dans le commerce de \__ Fnances / opérations
détail 506
(ex : sécurité,
prévention des pertes, Supervision/ gérance
6%

marchandisage, T.I,

achats, etc.) Adkini /
15% Direction vmnlstra.tel,r
129% ice-président

11%
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Congres 2010

Avantages offerts aux commanditaires

Chaque commandite proposée permettra a votre entreprise de rejoindre des détaillants et des

décideurs.

......

prendre connaissance du déroulement des deux (2) journées et ainsi visualiser les opportunités qui vous

sont offertes.

L'équipe du Conseil québécois du commerce de détail (CQCD) demeure consciente que chaque
commanditaire a des besoins spécifiques. C'est pourquoi nous sommes disposés a étudier toute

possibilité qui pourrait vous permettre d'accroftre votre visibilité lors du Congrés du commerce de détail

2010.

Commandite Montant
«Grand Partenaire» - Commandite annuelle 40000 %
Platine 25000 %
Or 15000 %
Argent 10000 %
Bronze 7500 %
Cuivre 5000 %

Nous vous proposons un programme de visibilité spécifique pour chacun des niveaux de contribution :

Toutes les opportunités de visibilité et les avantages de ces commandites se retrouvent dans le tableau

de la page suivante.
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Conseil québécois du commerce de détail

Grand partenaire

Commandite annuelle

Investissement: 40 000%

Visibilité au Congrés annuel du commerce de détail

9.

Association, en exclusivité, du logo de votre entreprise a une conférence d’ouverture ou de cl6ture
lors du Congrés annuel.

Les conférences principales visent, par le biais d'un sujet plus large que les autres sessions, a
donner aux participants une vision du secteur du commerce de détail. Pour de telles tribunes, des
conférenciéres et conférenciers de renom provenant du Canada, des Etats-Unis ou encore d’Europe
sont présents.

Possibilité d'une allocution de présentation (2 minutes) de la conférence choisie, par un
représentant de votre entreprise.

Présentation du logo de votre entreprise, en prédominance, sur les panneaux d’affichage exclusifs
sur le site du Congrés (panneaux de remerciement et de promotion).

Projection du logo de votre entreprise, sur écran géant, au début de la conférence choisie.

Projection du logo de votre entreprise, sur écran géant, au début du Congres, le lundi en fermeture,
le mardi matin en ouverture et a la fin de la conférence de cl6ture. (Le logo de votre entreprise
débutera la présentation et sera suivi des logos des autres commanditaires. La dimension des logos

sera proportionnelle au niveau de la commandite).

A Tlouverture du Congrés, mention par lanimateur de votre participation en tant que
commanditaire.

Mention du partenariat dans les communiqués de presse servant a la promotion de I'événement.

Positionnement du logo de votre entreprise sur la brochure promotionnelle du Congreés, tirée a
20 000 copies et sur le site Internet du CQCD.

Possibilité d'inclure un communiqué dans la pochette de presse remise aux médias.

10. Possibilité d'insérer de la documentation dans le porte-documents des congressistes.

11. Quatre (4) inscriptions (gratuites) au Congres.

12. Deux (2) inscriptions (gratuites) a la Soirée des détaillants.

Suite page 11
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13.

14.

15.

16.

17.

18.

Logo sur les badges des participants.
Un hyperlien vers votre site Internet dans la promotion virtuelle du Congrés (programme).

Utilisation d’un salon privé durant une journée du Congreés, incluant les services d’accueil de vos
invités.

Apres I'événement, mention de votre partenariat dans le magazine Le détaillant (tirage : 8000) et
le bulletin électronique Détail express (envoi : 1900 courriels).

Un espace d’exposition de 10’ X 8’ dans le salon des pauses santé.

Mention de votre entreprise aux activités suivantes :

= Soirée des détaillants — Remise de I'Ordre du mérite du commerce de détail, dans le cadre de la
Semaine québécoise du commerce de détail (15 mars 2010).

Tournoi de golf du commerce de détail (fin mai 2010) ou autre événement a convenir.

= Logo de votre entreprise sur la page d'accueil de notre site Internet www.cqcd.org avec un
hyperlien vers votre site Internet dans la promotion virtuelle du Congrés (programme) pour
I'année 2009-2010.

= Soirée Contact 2009
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Congreés 2010
Commandite PLATINE

Investissement : 25 000$

1. Association, en exclusivité, du logo de votre entreprise a une pléniére et a I'ouverture du Congres.
Ces conférences ont pour objectif de faire découvrir aux participants les grandes tendances
actuelles et celles a venir dans le secteur du commerce de détail. Elles s'adressent a I'ensemble

des congressistes.

2. Possibilité d'une allocution de présentation (2 minutes) de la conférence choisie par un
représentant de votre entreprise et introduction du conférencier.

3. Présentation du logo de votre entreprise sur les panneaux d’affichage et de remerciement sur le
site du Congres.

4. Projection du logo de votre entreprise, sur écran géant, au début de la conférence choisie.

5. Projection du logo de votre entreprise, sur écran géant, au début du Congreés, le lundi en
fermeture, le mardi matin en ouverture et a la fin de la conférence de cléture. (Les logos seront
placés par ordre alphabétique d’entreprise a I'intérieur d’'un méme niveau et leur dimension sera
proportionnelle au niveau de la commandite).

6. Mention de partenariat dans les communiqués de presse servant a la promotion de I'événement.

7. A louverture du Congrés, mention par I'animateur de votre participation en tant que
commanditaire.

8. Positionnement du logo de votre entreprise sur la brochure promotionnelle du Congreés, tirée a
20 000 copies et sur le site Internet du CQCD (logo proportionnel au niveau de lacommandite) .

9. Possibilité d'inclure un communiqué dans la pochette de presse remise aux médias et de la
documentation dans le porte-documents des congressistes.

10. Trois (3) inscriptions (gratuites) a I'ensemble des conférences du Congrés et des repas.
11. Deux (2) inscriptions (gratuites) a la Soirée des détaillants.

12. Apreés I'’événement, mention de votre partenariat dans le magazine Le détaillant (tirage : 8000) et
le bulletin électronique Détail express (envoi : 1900 courriels).

13. Un espace d’exposition de 10’ X 8’ dans le salon des pauses santé.

. o Proposition de partenariat et de commandites 2009-2010 page 12
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Congrés 2010

Commandite OR - Conférence

Investissement: 15 000 $

1. Présentation, en exclusivité, du logo de votre entreprise a l'une des conférences simultanées
(atelier) au choix.

Les ateliers visent a assurer la formation continue des détaillants dans des sphéeres dactivité
diversifiées, toutes reliées directement au commerce de détail. Ces ateliers visent l'acquisition de
connaissances pratiques et applicables par les participants.

2. Introduction du conférencier (2 minutes) par un représentant de votre entreprise.

3. Présentation du logo de votre entreprise sur les panneaux d’'affichage a la conférence choisie sur le
site du Congreés (la dimension du logo sera proportionnelle au niveau de la commandite).

4. Projection du logo de votre entreprise sur écran géant, au début du Congreés, le lundi en fermeture,
le mardi matin en ouverture et a la fin de la conférence de cl6ture. (Les logos seront placés par ordre
alphabétique d’entreprise a I'intérieur d’'un méme niveau et leur dimension sera proportionnelle au
niveau de lacommandite).

5. Positionnement du logo de votre entreprise sur la brochure promotionnelle du Congreés, tirée a
20 000 copies et sur le site Internet du CQCD.

6. A louverture du Congrés, mention par l'animateur de votre participation en tant que
commanditaire.

7. Possibilité d'insérer de la documentation dans le porte-documents des congressistes.
8. Deux (2) inscriptions (gratuites) au Congreés.

9. ApreésI’événement, mention de votre partenariat dans le magazine Le détaillant (tirage : 8000) et

le bulletin électronique Détail express (envoi : 1900 courriels).
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Congreés 2010

Commandite OR - Déjeuner

Investissement: 15 000 %

1. Présentation, en exclusivité, du logo de votre entreprise sur le panneau d’affichage sur les lieux du
déjeuner (12h a 13 h 30).

2. Opportunité d’'allocution (3 minutes) lors du déjeuner.

3. Présentation du logo de votre entreprise sur les panneaux d’affichage sur le site du Congreés (la
dimension du logo sera proportionnelle au niveau de la commandite).

4. Projection du logo de votre entreprise sur écran géant, au début du Congreés, le lundi en fermeture,
le mardi matin en ouverture et a la fin de la conférence de cléture (Les logos seront placés par
ordre alphabétique d’entreprise a l'intérieur d’'un méme niveau et leur dimension sera
proportionnelle au niveau de la commandite) .

5. Positionnement du logo de votre entreprise sur la brochure promotionnelle du Congres, tirée a
20 000 copies etsur le site Internet du CQCD.

6. Possibilité d'insérer de la documentation dans le porte-documents des congressistes.
7. Alouverture du Congrés, mention de votre participation en tant que commanditaire.
8. Deux (2) inscriptions (gratuites) au Congreés.

9. Apres I'événement, mention de votre partenariat dans le magazine Le détaillant (tirage : 8000) et
le bulletin électronique Détail express (envoi : 1900 courriels).
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Commandite Petit-déjeuner-causerie

Investissement: 15 000 %

Un petit-déjeuner-causerie peut étre organisé le 16 mars 2010, soit le jour 2 du Congrés du commerce
de détail. Cette commandite donne accés a une sélection de congressistes préinscrits a I'événement,
procurant au commanditaire un auditoire de choix tres ciblé. Elle comprend les avantages et les
opportunités de visibilité suivants :

1.

8.
9.

Organisation « clé en main » d’un petit-déjeuner-causerie au Fairmont Le Reine Elizabeth, dans le
cadre du Congres annuel du commerce de détail;

Intégration de I'activité dans la grille horaire du Congreés (plage horaire: 7h 30 a8 h 30);

Promotion du petit-déjeuner-causerie dans toutes les publications du Congrés (20 000 brochures
promotionnelles ainsi que des courriels);

Choix d'un conférencier et d’'un théme par le commanditaire, sur approbation du CQCD;
Elaboration d’une liste d’invités avec la collaboration du commanditaire et selon ses critéres;
Confection d’une invitation personnalisée en format électronique;

Envoi des invitations par courriel et coordination des confirmations;

Remise d’une liste des participants inscrits;

Réservation d’une salle et liaison avec I’hdtel Fairmont Le Reine Elizabeth;

10. Les frais de gestion, le co(t des repas et I'’équipement audio-visuel de base sont inclus.

Cette opportunité est unique. Elle peut également étre jumelée a une autre commandite, pour un

maximum de visibilité.

page 15 Proposition de partenariat et de commandites 2009-2010 . o

Juillet 2009



Conseil québécois du commerce de détail

Congres 2010
Commandite ARGENT

Investissement: 10 000$%$

1. ATELIER OU PORTE-DOCUMENTS

A. ATELIER
« Présentation, en exclusivité, du logo de votre entreprise a I'une des conférences simultanées
(atelier) au choix

Les ateliers visent a assurer la formation continue des détaillants dans des sphéres dactivité
diversifiées, toutes reliées directement au commerce de détail. Ces ateliers visent l'acquisition
de connaissances pratiques et applicables par les participants.

ou

B. PORTE-DOCUMENTS
< Association, en exclusivité, du logo de votre entreprise au porte-documents remis a tous les
congressistes lors de leur inscription (550 unités).

2. Positionnement du logo de votre entreprise dans la brochure promotionnelle du Congres, tirée a
20 000 copies et sur le site Internet du CQCD.

3. A louverture du Congrés, mention par l'animateur de votre participation en tant que
commanditaire.

4. Présentation du logo de votre entreprise sur les panneaux d’affichage sur le site du Congreés (la
dimension du logo sera proportionnelle au niveau de la commandite)

5. Projection du logo de votre entreprise sur écran géant (avec les autres commanditaires de ce
niveau), au début du Congres, le lundi en fermeture, le mardi matin en ouverture etalafin de la
conférence de cloture. (Les logos d'entreprises sont placés par ordre de niveau de commandite et
en ordre alphabétique d'entreprise a I'intérieur d'un méme niveau).

6. Deux (2) inscriptions gratuites au Congreés.

7. Possibilité d’insérer de la documentation ou un petit objet promotionnel dans le porte-
documents des congressistes.
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Congres 2010

Commandite BRONZE

Investissement : 7 500%

5 PAUSES-SANTE, LUNDI 15 MARS ET MARDI 16 MARS 2010

Positionnement du logo de votre entreprise sur la brochure promotionnelle du Congres, tirée a
20 000 copies et sur le site Internet du CQCD (dimension du logo proportionnelle au niveau de
lacommandite).

Présentation du logo de votre entreprise sur les panneaux d’affichage sur le site du Congrés
(dimension du logo proportionnelle au niveau de la commandite).

Projection du logo de votre entreprise sur écran géant du Grand Salon au début et a la fin du
Congreés (ladimension du logo proportionnelle au niveau de la commandite).

A Touverture du Congrés, mention par l'animateur de votre participation en tant que
commanditaire.

Possibilité d’insérer de la documentation dans le porte-documents des congressistes.

Commandite CUIVRE

Investissement : 5 000 $

4.

Positionnement du logo de votre entreprise sur la brochure promotionnelle du Congreés, tirée a
20 000 copies et sur le site Internet du CQCD (la dimension du logo sera proportionnelle au
niveau de lacommandite).

Présentation du logo de votre entreprise sur les panneaux d’affichage sur le site du Congreés (la
dimension du logo sera proportionnelle au niveau de la commandite).

Projection du logo de votre entreprise sur I’écran géant du Grand Salon au début et a la fin du
Congreés (ladimension du logo sera proportionnelle au niveau de la commandite).

A Tlouverture du Congrés, mention par l'animateur de votre participation en tant que
commanditaire.
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Liste de quelques entreprises associées
aux événements du
Conseil québécois du commerce de détail

- Agili-T

» Altus Géocom

- Air Miles Groupe Loyalty

- Banque du Canada

- Bell Canada

- Borden Ladner Gervais, avocats
- Checkpoint Canada

- Cisco Systems

« Commission des normes du travail
- Dale-Parizeau Morris MacKenzie
- Desjardins

« Duocom

- Emergis

- Global Payments Canada

- Hydro-Québec

IBM Canada

Ivanhoé Cambridge

le Journal de Montréal
Loto-Québec

Microtec

Microsoft

Ministere du Développement économi-
que, de I’Innovation et de I’Exportation

PricewaterhouseCoopers
Réseau Sélect

SAS Canada

Scantronic

Société des Alcools du Québec
Transcontinental

Vision Client
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La Soirée des détaillants
15 mars 2010

Investissement : 5 000 $

Cet événement de prestige est tenu dans le cadre de la Semaine québécoise du commerce de détalil,
sous la présidence d’honneur du ministre du Développement économique, de I'lnnovation et de
I’'Exportation du Québec.

C’est lors de cette soirée qu’est remis I’Ordre du mérite du commerce de détail, qui vise a reconnaitre
des femmes et des hommes qui ceuvrent dans le milieu du commerce de détail et qui se sont
distingué(e)s tant au niveau de leur implication au sein de leur communauté que par leur leadership.
La Soirée des détaillants regroupe les plus importants décideurs de I'industrie, des représentants des
grandes chaines et des réseaux de distribution, ainsi que des fournisseurs de services de grande
envergure. Il s'agit d’'une occasion idéale pour tisser des liens d’affaires privilégiés, une opportunité
de maillage exceptionnelle. Au menu de cette soirée prestigieuse réunissant environ 300 convives :
banquet, animation et réseautage..

Visibilité :
1. Association du logo de votre entreprise a la Soirée des détaillants.

2. Présentation du logo de votre entreprise sur les panneaux d’affichage de la Soirée des détaillants
sur le site du Congreés (panneaux de remerciement et de promotion).

3. Projection du logo de votre entreprise sur écran géant, au début de la Soirée des détaillants.

4. Positionnement du logo de votre entreprise sur la brochure promotionnelle du Congrés en lien
avec la Soirée, tirée a 20 000 copies ainsi que sur le site Internet du CQCD.

5. Deux (2) inscriptions gratuites a la Soirée des détaillants.
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Tournoi de golf du

TEO commerce de detail

du commerce de détail Mai 2010

Le Tournoi de golf du Commerce de détail est sans contredit I'événement par excellence pour
rencontrer les gens du secteur, les détaillants et les fournisseurs de produits et services, dans un
climat convivial et favorable aux échanges. Il s’agit de I'une des activités les plus courues du CQCD.
Tenu au tout début de la saison, le tournoi rassemble cent quarante-quatre golfeuses et golfeurs sur le
prestigieux parcours d’un club privé.

Concept de la journée :

9h30 Brunch

11h Départ simultané
18h Cocktail
19h Repas et remise des prix de présence

Commanditer le Tournol, c’'est...

Une belle journée de réseautage en perspective, une occasion unique pour vous d’accroitre votre
visibilité et votre notoriété, de développer une clientéle et de mettre de I'avant des relations publiques
privilégiées dans un contexte agréable et détendu.

Quels que soient vos objectifs de communication, nos différents niveaux de commandites proposés,
en passant d'un investissement de base a une visibilité accrue sur mesure, vous assurent un retour sur
votre investissement tout en rejoignant un public cible.
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Tournoi de golf 2010

Plan de commandites

5000%

Le partenaire officiel du Tournoi : La pub championne ! (1)

= Logo sur labanniere d’accueil et les panneaux d'affichage sur place

= Logo sur tout le matériel promotionnel du Tournoi

= Affiche exclusive avec le logo du partenaire au cocktail et au souper

= Exclusivité du tertre de départ (1) avec identification

= Identification exclusive du partenaire officiel sur la page titre du programme de la journée

= Gratuité d’'un quatuor

= Identification du commanditaire sur les 72 voiturettes (matériel fourni par le partenaire) (1)
(si disponible)

= Remerciements officiels lors du souper et possibilité d'allocution d'un représentant de
I'entreprise

= Remise de la liste des participants du Tournoi de Golf (noms et entreprises).

*Selon les délais requis

2000%

(si disponible)

Les voiturettes : La pub qui roule ! (1)

= ldentification du commanditaire sur les 72 voiturettes
(L'entreprise s'engage a fournir le matériel nécessaire)
= Identification sur les panneaux d'affichage sur place
= Gratuité de 2 participations
= Mention du nom de I'entreprise et insertion de son logo dans le programme de la journée

1000$%$

Les balles de golf : La pub qui frappe !

= Identification du commanditaire (cartes d'affaires) sur les boites de balles de golf

= Identification sur les panneaux d'affichage sur place

= Projection du logo du commanditaire sur un écran lors du cocktail

= Mention du nom de I'entreprise et insertion de son logo dans le programme de la journée

500 $

Commandite d'un concours : La pub qui gagne !*

= Identification du commanditaire au tertre de départ du concours
= Projection du nom du commanditaire sur un écran lors du cocktail
= Mention du nom de I'entreprise dans le programme de la journée
* Prix des concours fournis par le commanditaire (Valeur minimale de 100%)

400 %

Trophée de la meilleure équipe : La pub souvenir !

= Identification du commanditaire lors de la remise
= Projection du nom du commanditaire sur un écran lors du cocktail
= Mention du nom de I'entreprise dans le programme de la journée

300%

Commandite d'un tertre : La pub numérotée !

= Identification du commanditaire au tertre de départ
= Projection du nom du commanditaire sur un écran lors du cocktail
= Mention du nom de I'entreprise dans le programme de la journée

Prix de
présence

Prix de présence : La pub qui fait plaisir !

Vous avez des prix, nous avons des gagnants ! (Valeur minimale suggérée de 100$)
Une visibilité qui s'apprécie !
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Conseil québécois du commerce de détail

Tournoi de golf 2010

Formulaire de commandites
(SVP remplir et retourner par télécopieur au (514)842-7627

Catégorie Visibilité Cocher
Le partenaire officiel du Tournoi :
5000$ La pub championne!
2000% Les voiturettes :
(si disponible) La pub qui roule!
Les balles de golf:
1000% La pub qui frappe!
Commandite d’un concours:
500$ La pub qui gagne!
Trophée de la meilleure équipe :
400% La pub souvenir! (2)
Commandite d’un tertre :
3003 La pub numérotée!
Pri Prix de présence : Valeur minimale suggérée de
rix
d , 100%
e presence La pub qui fait plaisir!

Nom : Entreprise :

Adresse : Ville : Code postal :
Téléphone: ( ) Télécopieur : ( )

Courriel :

Mode de paiement : Visa MasterCard American Express

Chéque a I'ordre du Conseil québécois du commerce de détail

Numéro de la carte : Exp.:

Signature :
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Soirée Contact du CQCD

Novembre 2010

Cette soirée spéciale est I'occasion de reconnaitre et de remercier I'’ensemble des personnes qui, au
cours de I'année, ont contribué a la réalisation des objectifs et des actions du CQCD. C’est I'occasion
idéale pour les gens d’affaires du secteur de se rencontrer et d’échanger.

Parmi les invités, notons :

* L’ensemble des membres de notre conseil d’administration.

e Les membres de nos comités qui sont des décideurs importants dans le secteur du commerce de
détail.

< Lesconférenciers qui ont participé a nos événements.

e Les partenaires et commanditaires du CQCD qui ont permis le succés de nos activités.

Plus de 350 personnes sont invitées a cette soirée de reconnaissance.

Investissement : $ 5,000*

< Votre logo sur I'invitation pour la Soirée.

< Votre logo sur I'affichage sur les lieux.

e ApreésI'’événement, des remerciements dans le magazine Le détaillant et sur le site Internet.
e 4 participations (gratuites) de membres de votre entreprise.

* Exclusivité limitée a 3 entreprises.
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Colloque sur

la prévention des pertes
Octobre 2011

Organisé tous les deux ans, ce Colloque d’une journée vise a sensibiliser les participants a I'importance
de la protection des ressources, a leur donner de la formation et des outils utiles dans la détection et la
prévention des pertes. Il s’agit d'un événement majeur en matiere de prévention des pertes, ou se
regroupent prés de 200 personnes ; propriétaires de magasins, cadres supérieurs, responsables de la
sécurité, des finances et de la protection des ressources.

Commandite partenaire : 12000 $

Visibilité :
e Positionnement du logo de votre entreprise sur le programme promotionnel et sur
le site Internet du CQCD, en lien avec le Colloque.
< Votre logo en projection sur écran géant a I'ouverture et a la fin du Colloque.
< Votre logo sur les panneaux d’affichage sur les lieux.
e Mot de bienvenue a I'ouverture de la conférence par un représentant du commanditaire.
e Espace pour un stand d’exposition (8' x 20").
* Mot de remerciement dans le magazine Le détaillant.

Autres opportunités de visibilité et investissement :
Repas (1 disponibilité) : 5000%

e Mention sur les tables, fournie par le commanditaire.
e Mot de bienvenue par un représentant de votre entreprise.

Espace pour un stand d’exposition 8' x 10" (hombre limité) : 1750 %

< Espace pour un stand dans la salle d’exposition ou se tiennent les pauses-santé et le cocktail.

Insertion dans la pochette des participants 1750 $

e Insertion d’'un document ou d’un petit objet promotionnel.

Commandite d’'une conférence (8 disponibilités) : 1750%
e Positionnement du logo de votre entreprise dans le dépliant promotionnel.

e Votre logo sur les panneaux d”affichage a I'entrée de la salle.

< Projection du logo de votre entreprise sur I’écran lors de la conférence choisie.

< Un mot de remerciement avant la conférence choisie.

Cocktail (1 disponibilité): 1500 %

< Logo de votre entreprise sur I'affichage sur les lieux.
« Un mot de remerciement lors de I'annonce du cocktail a la fin de la conférence le précédant.
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Déjeuners ministériels

Ces activités trés appréciées ont pour objectif de rencontrer un ministre responsable ou un président
d’un organisme public afin de connaitre leur position sur les aspects Iégislatifs et sociopolitiques en ce
qui a trait au commerce de détail. Ces rencontres favorisent aussi le maillage et le rapprochement entre
un groupe d’une quarantaine de gens d’affaires influents dans notre secteur. Le commanditaire associe

ainsi le nom de son entreprise a ce cercle sélect réservé a un nombre limité et sélectionné de décideurs.

Les déjeuners ministériels ont lieu normalement trois (3) fois par année, dans un endroit de prestige, au

centre-ville de Montréal.

Visibilité :
e Logo al’entrée de la salle ou sur la table.

 Deux (2) participations gratuites.

Investissement (exclusif a une seule entreprise) :

Par événement: 3000%
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Colloques et forums

Ces événements d’'une journée traitent de sujets divers selon I'actualité, les préoccupations et les
tendances du secteur (par exemple : la gestion des ressources humaines, les nouvelles lois, I'équité
salariale et autres). Ces colloques et forums ont lieu chaque année et regroupent de 100 a 125
personnes.

Ce sont des occasions de commandites idéales pour les entreprises visées directement par les sujets
traités.

Visibilité offerte par événement et investissement :

Commandite de tout I'événement : 4000%

Une participation gratuite d'un représentant de votre organisation.

Espace pour un stand d’exposition ou possibilité de distribuer de la documentation a tous les
participants.

Logo de votre organisation dans le programme du colloque/forum.

Votre logo sur les outils de promotion de I'événement et sur la page de notre site Internet en lien avec
cette activité.

Logo de votre organisation sur les panneaux d’affichage sur les lieux.

Possibilité d’allocution (2-3 minutes) en lien avec la conférence.

Commandite d’'une conférence: 2000%

Logo sur I'affichage a I'entrée.

Repas: 2000%
e Mention sur les tables (cartes fournies par le commanditaire).

Espace pour un stand d’exposition : 1000%$
Insertion d’'un document ou d’un petit objet promotionnel 1000$

Pour les participants.

Pause-santé : 500 %

Logo sur I'affichage a I'entrée.
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Petits-dejeuners-conférences

Ces petits-déjeuners-conférences traitent de sujets d’actualité selon les préoccupations et tendances du
secteur du commerce de détail (par exemple : la prévention des pertes, les technologies ou les
problématiques de gestion des ressources humaines, nouvelles Iégislations, etc.). Ces activités ont lieu
trois fois ou plus par année et regroupent en moyenne 50 a 80 personnes.

Le succes de ces petits-déjeuners-conférences repose sur I’horaire matinal et le fait que les participants
retournent au travail dés 10h00.

C’est une occasion de commandite idéale pour les entreprises visées directement par les sujets traités.

Cette opportunité des petits-déjeuners-conférences peut étre retenue en activité solo ou en série de 3 ou
plus.

Visibilité offerte par événement :

e Participation gratuite de deux (2) représentants de votre organisation.

e Possibilité de distribuer de la documentation a tous les participants.

* Logo de votre organisation sur les envois promotionnels par courriel.

e Logo de votre organisation sur les outils de promotion de I'’événement
et sur la page de notre site Internet en lien avec cette activité.

« Logo de votre organisation sur les panneaux d’affichage sur les lieux.

e Projection du logo de votre organisation sur I’écran des présentations.

e Possibilité d’allocution (2-3 minutes) en lien avec la conférence.

Investissement (exclusif a une seule entreprise) :

Par événement: 3500 %

Par année (3): 9000 $
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Le CQCD informe périodiquement ses membres sur les nouvelles en lien avec le commerce de détail via
son bulletin électronique le Détail Express. Lois et reglements, travaux des comités, informations
pratiques, il est la référence pour étre informé, en un clic, sur I'évolution des dossiers en matiere de
relations gouvernementales.

Toutes les informations relatives aux événements et aux activités de formation organisées par le CQCD
font aussi partie de ce bulletin indispensable. Le commanditaire est assuré d’une visibilité efficace et
trés bien ciblée.

+ Envoi a 1900 contacts membres et entreprises, 6 fois par année.
= Edition spéciale sur des dossiers d’actualité environ 2 fois par année.
< Version francaise et anglaise.

Visibilité offerte :

Bandeau sur la premiére page (2 positionnements possibles)
Hyperlien vers votre site Internet.

Investissement annuel (montage en sus) : 2 500 $
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Le magazine officiel du Conseil québécois du commerce de détail

Le magazine Le détaillant est offert gratuitement a tous les membres du CQCD, quatre fois par année.
Il aborde des thémes qui rejoignent directement la réalité des détaillants, présente des histoires a
succes, le point de vue du secteur sur des dossiers d’actualité et communique de judicieux conseils. I
s'agit du seul magazine francophone au Québec et au Canada qui s’'intéresse exclusivement au
commerce de détail. Ce secteur incontournable est une force économique importante avec plus de
54 000 établissements commerciaux, 90 milliards de dollars de ventes et plus de 400 000 emplois.

Ce trimestriel cible les:

Propriétaires de magasins indépendants et franchisés;

Dirigeants et administrateurs de chaines et de grands magasins;
Administrateurs de centres commerciaux;

Décideurs du secteur du commerce de détail;

Représentants de maisons d’enseignement collégiales ou universitaires;
Médias et ressources gouvernementales.

© ©oooo

Son contenu : (Un sondage périodique aupres de notre lectorat nous oriente dans I'établissement des
contenus du Détaillant).

Présente des entrevues avec des détaillants reconnus.

© ©

Développe des dossiers sur des sujets et des préoccupations des détaillants.

9 Informe par des articles sur des sujets variés au cceur méme des multiples facettes de la gestion
d’un commerce de détail, soit:

e Service alaclientele « Ressources humaines et valorisation des
carrieres
e Environnement et développement « Economie et opportunités
durable
e Marchandisage et design e Cybercriminalité et prévention des
pertes
« Tendances de consommation — e Marketing

perspectives du secteur
e Publicité « Commerce électronique

« Dossiers ponctuels : Ex. : Références et guide de prévention —situation de pandémie
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Le magazine officiel du Conseil québécois du commerce de détail

QUI SONT NOS LECTEURS?

(Sondage effectué aupres de nos lecteurs en février 2009)

65% des lecteurs sont des hommes; 35% sont des femmes;

19% ont entre 25-34 ans
55% ont entre 35-49 ans
26% ont entre 50-64 ans

56% des lecteurs proviennent de la région de Montréal.

Plus de la moitié des lecteurs sont des détaillants.

92% des lecteurs jugent le contenu rédactionnel de bon a excellent.

48 % accorde une note de 8 sur 10 et plus concernant la pertinence et la qualité des articles.
3,3 lecteurs par exemplaire — 8 000 exemplaires = 26 400 lecteurs.

(O (o I (o I (o Iy (o I (I (o I (o BN (o)

Tirage : 8 000 exemplaires (3 parutions) — 8 500 exemplaires (parution Printemps - mars)

Nous vous offrons I'opportunité de rejoindre ce marché-cible
en annongant vos produits et services dans nos éditions.

Voici les tarifs et les formats publicitaires :

Tarif 4 couleurs Liste des tarifs en vigueur au 01/01/09*
Fréquence 1 parution 2 parutions 4 parutions
Couvert 4 4195 % 3985$ 3765 % Position garantie : 25% additionnel, espace seulement
c 52013 3835 % 36455 3450 % Page couverture : 4 couleurs, aucune annulation
ouvertsce Encart : Tarif sur demande
1 page 3250% 3020% 2865%
Publicité :
2/3 page 2860'$ 2720% 2580 % Monsieur Pierre Leduc — Directeur commercial
1 page flot 2375% | 2200 | 2080% Téléphone : (450) 963-4339
7 Télécopieur : (450) 625-6065
2 page . 2065 % 1915 % 1815 % Courriel : repcomm@videotron.ca
Horizontale ou verticale
1/3 page 1575% 1495 % 1425 % Graphisme/infographie :
1/4 page 1305 $ 1240 $ 1180 $ Joél Larocque — Le trafiquant d’images
Téléphone : (514) 288-1994
L/6page 1095% 1040% 980¢% Télécopieur : (514) 288-9606
1/10 page _ 635$ 605$ 570 % Courriel : joel@trafiquant.com
(format carte d’affaire)
Double page 5850 $ 5435 % 5160 $ * Prix sujets & changement sans préavis
Pour tarifs noir et blanc, enlever 65 %

Tirage : 8 000 exemplaires (poste 35% - distribution directe 65%)
(édition printemps, 500 exemplaires de plus)
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